
Hur marknadsför man en region?

Tre goda exempel från Scotland, England och Kanada.



Övergripande syften
Stödja ekonomisk tillväxt, investeringar och inflyttning

Specifika syften
Förändra omvärldens bild, bygga varumärke, utveckla image.



Glasgow, Scotlands största stad = imageproblem



Starkt ledarskap
Långsiktigt samhällsutveckling

Strategisk helhetssyn
Kampanj med annorlunda perspektiv



Förändrad bild lokalt, nationellt och internationellt.

Starkt ambassadörskap, samverkan, nätverk Team Glasgow.

Professionell organisation, Glasgow City Marketing Bureau.



Tydligt fokus, design, kultur,
mode, musik, sport, upplevelser.

Besöksnäringen den viktiga
länken till ny image



Effekter sedan 2004

Stark ökning av inkomster från turism

Stark ökning av konventbokningar

Tydliga förändringar av omvärldens bild
av staden

Stort internationellt intresse för
Glasgow



Nutid, Glasgow = medvind



West Midlands, Englands hjärta

Otydlig profil

Dålig kunskap i omvärld om fördelar i området

Förlegad mediabild

Stark egen bild av fördelar

Behov av ökade investeringar

Stark företagsfokus



Starkt ledarskap, gemensam riktning

Noggrann research

Professionell organisation

Starka nätverk, ambassadörer

Mångfaldsstrategi, bredd, 

Verktygslåda för gemensam profil



Alberta, Kanada

Behov av ökad inflyttning (100.000 pers)

Starkt näringslivsprogram, investeringar

Låga skatter



Kampanjfokus

LIVSKVALITET!

Primärmarknad USA



Ambassadörer!
Återkommande gemensam regional kraftsamling på
the Smithsonian Folk Life Festival i Whasington DC.

USA:s största kulturevenemang.

Över 1 miljon besökare.



Hur marknadsför man en region?

Tre goda exempel från Scotland, England och Kanada.

Erfarenheter och eftertankar. 

Förutsättningar för en effektiv marknadsstrategi i MittNorden 

 



Tydligt, starkt ledarskap

Noggrann analys, styrande planer



Förankring och förståelse hos medborgarna 
Skapa ambassadörer

Välja tilltal med känslor

 



Stark operativ organisation
Långsiktig resurstilldelning

 



Tankar om en Mittnordisk strategi.

 



1.
Använd marknadsföring till att 

definiera regionen.

 



2.
Besöksnäring och turism som strategisk

utgångspunkt för marknadsföring

Produktutveckling
Regionkänsla

Internationell arena
Ambassadörskap

Nätverksbyggande
Historisk logik



3.
Använd olikheterna som en fördel.

MittNorden. En bra bit av Skandinavien.
MidNordic. A Great Piece of Scandinavia.

Koppling till gemensam identitet
Hav-fjäll-skog-landsbygd-stad

Regional identitet, förutsättning för ökat öst-västlig aktivitet



3.
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Tack för uppmärksamheten!

Håkan Persson, P&P Kommunikation


