Hur marknadsfor man en region!?

Tre goda exempel fran Scotland, England och Kanada.




Overgripande syften

Stodja ekonomisk tillvaxt, investeringar och inflyttning

Specifika syften

Forandra omvarldens bild, bygga varumarke, utveckla image.




Glasgow, Scotlands storsta stad = imageproblem




Starkt ledarskap
Langsiktigt samhallsutveckling
Strategisk helhetssyn
Kampanj med annorlunda perspektiv

Glosgow:

Scotland with style”




Glosgow:s

Scotland with style”

Forandrad bild lokalt, nationellt och internationellt.

Starkt ambassadorskap, samverkan, natverk Team Glasgow.

Professionell organisation, Glasgow City Marketing Bureau.




Glasgow:

Scotland with style®

Tydligt fokus, design, kultur,
mode, musik, sport, upplevelser.

Besoksnaringen den viktiga
lanken till ny image




Glosgow:s

Scotland with style”

Effekter sedan 2004

Stark okning av inkomster fran turism
Stark okning av konventbokningar

Tydliga forandringar av omvarldens bild
av staden

Stort internationellt intresse for
Glasgow




Nutid, Glasgow = medvind




West Midlands, Englands hjarta

Otydlig profil

Dalig kunskap i omvarld om fordelar i omradet
Forlegad mediabild

Stark egen bild av fordelar

Behov av okade investeringar

Stark foretagsfokus




Starkt ledarskap, gemensam riktning
Noggrann research
Professionell organisation
Starka natverk, ambassadorer

Mangfaldsstrategi, bredd,

Verktygslada for gemensam profil




Alberta, Kanada

Behov av okad inflyttning (100.000 pers)

Starkt naringslivsprogram, investeringar

Laga skatter




Kampanjfokus

LIVSKVALITET!

Primarmarknad USA




Ambassadorer!

Aterkommande gemensam regional kraftsamling pa
the Smithsonian Folk Life Festival i Whasington DC.

USA:s storsta kulturevenemang.

Over | miljon besokare.




Erfarenheter och eftertankar.

Forutsattningar for en effektiv marknadsstrategi i MittNorden




Tydligt, starkt ledarskap

Noggrann analys, styrande planer




Forankring och forstaelse hos medborgarna

Skapa ambassadorer

Valja tilltal med kanslor




Stark operativ organisation

Langsiktig resurstilldelning




Tankar om en Mittnordisk strategi.




.
Anvand marknadsforing till att

definiera regionen.




2.

Besoksnaring och turism som strategisk
utgangspunkt for marknadsforing

Produktutveckling
Regionkansla
Internationell arena
Ambassadorskap
Natverksbyggande
Historisk logik




3.

Anvand olikheterna som en fordel.
MittNorden. En bra bit av Skandinavien.

MidNordic. A Great Piece of Scandinavia.

Koppling till gemensam identitet

Hav-fjall-skog-landsbygd-stad
Regional identitet, forutsattning for okat ost-vastlig aktivitet




3.

Anvand olikheterna som en fordel.
MittNorden. En bra bit av Skandinavien.

MidNordic. A Great Piece of Scandinavia.




Tack for uppmarksamheten!

Hakan Persson, P&P Kommunikation




